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Google AdWords

Google AdWords je textova reklama na klicova slova, kde inzerent neplati za zobrazeni, ale az
za proklik (PPC), tedy skute€né az za navstévnika svych stranek.

Kde se reklama Google AdWords zobrazuje?

Reklamni inzeraty se zobrazuji jednak na samotném Googlu , jednak na partnerskych
vyhledavacich ( AOL , Ask
Jeeves

nebo Ceské

Tiscali

) nebo obsahovych serverech (tomu se fika

AdSense

). Na Googlu je to ten pravy sloupecek s nadpisem ,sponzorované odkazy“ a modry pruh
nahofe nad prvnimi vysledky pfirozeného vyhledavani. U partnerskych vyhledavacu se pak
zobrazuji obvykle pfimo nad vysledky vyhledavani.

Jak to funguje

Inzerent si zalozi v Google AdWords uCet a maze si vytvaret reklamni kampané, sestavy a
inzeraty. Nejdfiv trochu vysvétlim pojmy:

- Reklamni kampan — na jednom Gc¢té muze byt libovolné mnozstvi kampani, kampan
defacto znamena web, pro ktery se reklamy vytvari. Mam-li tfeba pét webu a chci-li je vSechny
propagovat, udélam si pét kampani

- Reklamni sestava — v kazdé kampani, mohu mit libovolné mnozstvi reklamnich sestav.
Sestavy jsou néjaké ucelené celky, které chci propagovat. Prodavam-li tfeba na svém webu 10
produktd, vytvofim pro kazdy vlastni reklamni sestavu.

- Reklamni inzerat — pro kazdou sestavu mohu mit jeden az tfi rizné inzeraty, které
Google pfi zobrazovani strida.

Co je tfeba nastavit

Pro reklamni kampari je potfeba vytvofit nazev. To muze byt cokoliv, slouzi pouze inzerentovi,
aby se ve svych kampanich vyznal (obvykle tedy nazev webu). Déle je tfeba nastavit

denni limit kampané

, 1j. kolik penéz chceme do kampané denné investovat. Kazda kamparn mize mit jiny limit. Dale
se nastavuje



http://www.google.com/
http://www.aol.com/
http://www.ask.com/
http://www.ask.com/
http://www.tiscali.cz/home/
http://www.webtvorba.cz/internetovy-marketing/google-adsense.html
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datum ukonéeni kampané

(pro Casové omezené kampané),
optimalizace vybéru reklam
zobrazovani v partnerskych vyhledavacich
(Ize zakazat),

zobrazovani v AdSense

(Ize zakazat),

cilovy jazyk

(napf. vyhledavani v Cestine) a
cilova zemeé

(cilova URL).

Pro reklamni sestavu je také vytvari nazev, opét je to jedno, nikde se to nezobrazuje, typicky
je to, co sestava inzeruje, tedy nazev produktu, skupiny produktd, apod. Dale se nastavuje
maximalni cena za proklik
. To je cena, kterou je inzerent maximalné ochotny za proklikntuti inzeratu této sestavy zaplatit
(opakuji maximalni, nikoli skute¢nd, cena kterou za proklik zaplati muze byt ve skuteCnosti
mnohem nizsi). Pro kaZzdou sestavu to muze byt samoziejmé jina cena.

Pro

reklamni inzerat

je tfeba vytvorit

titulek odkazu

. Je to text, ktery se zobrazuje jako odkaz, jeho délka je maximalné 25 znaku. Poté nasleduje
text inzeratu

, ten ma dva fadky, kazdy fadek max. 35 znaku. Potom se vyplni

cilova URL

(adresa, na kterou se uzivatel po kliknuti dostane). Jeji délka je max. 1024 znak( a méla by to
byt co nejkonkrétnéjsi stranka vztahujici se k inzeratu. Je chyba mit napf. pro vSechny produkty
jako cilovou URL titulni stranku.

Viditelna URL

je adresa, ktera se zobrazi pod popiskem inzeratu (max. 35 znaku

Potom uz je potfeba vyplnit jen

kliCova slova

, Pfi jejichZz vyhledavani se bude inzerat zobrazovat. Je mozné nastavit, aby se inzerat
zobrazoval jen pfi vyhledavani pfesné té fraze, ktera byla zadana nebo i pfi kombinacich s
jinymi slovy. Jde zadat negativni slova, pfi kombinaci s nimi se inzerat nezobrazi. Ke kazdému
klicCovému slovu jde také urcit jinou (vlastni) cilovou URL i jinou cenu za proklik nez jaé je
nastavena pro celou sestavu.

Kolik AdWords stoji

Za pofizeni U¢tu se plati 5 dolar(i, potom uz se nikdy neplati nic nez prokliky. Cena za proklik je
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dana systémem drazby. Jak jiz bylo fe¢eno, nikdy neni vy§si, nez maximalni cena, kterou si
sami urcite. Pokud nabidnete malo, inzerat se nebude zobrazovat (Google na to upozorni), ale
vic nez chcete platit nebudete. Pokud se na jedno kliCové slovo zobrazuje vice inzeratq, jejich
poradi je dano jednak maximalni cenou, kterou jsou inzerenti ochotni zaplatit, jednak mirou
prokliku (CTR, tj. kolik % na inzerat kliklo). U obojiho plati ¢im vic, tim lip. Pofadi je dano
soucinem téchto dvou Cisel, zkratka na kom Google vic vydéla, ten ma lepsi pozici. Cena kliku
(v dolarech) se pohybuje od jednoho centu vySe.
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